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Aktionen fUr die
Sarstedter Innenstadt

SARSTEDT. Ein Sprichwort sagt:
Kleider machen Leute. Das trifft
auch fir das duBere Erschei-
nungsbild einer Stadt zu. Das
Stadtmarketing Sarstedt hat
jetzt ein Sofort-Programm zur
Umsetzung des Innenstadt-
Masterplans vorgestellt. Dabei
handelt es sich um Punkte, die
kurzfristig in Eigenregie und
ohne groBen finanziellen Auf-
wand umgesetzt werden sollen.

Sarstedt putz(t) munter: ,Sar-
stedt putz(t) munter!” lautet
das Motto am 28. April. Fir die-
sen Samstagvormittag laden
Stadt, Gemeinschaft fir Handel
und Gewerbe (GHG), Stadtmar-
keting und Interessengemein-
schaft HolztorstraBe zum
gemeinsamen Putz-Event ein. Es
ist der Auftakt des Sofort-Pro-
gramms und soll das Gemein-
schaftsgefihl unter den Bir-
gern starken - mit dem Neben-
effekt, dass die Stadt einen
Frahjahrsputz bekommt. Auf
der To-Do-Putzliste stehen
neben klassischem Mullsam-
meln auch Aufkleber entfernen,
Laternen putzen oder Blumen-
beete bepflanzen.

Schauké&sten: ,Moch nie habe
ich in einer Kleinstadt so viele
verschiedene Schaukdsten gese-
hen." Dieser Satz entfuhr CIMA-
Berater Martin Kremming beim
ersten Rundgang durch die
Stadt. Vitrinen, die aus der Zeit
fallen, sollen weichen. Der Rest
bedarf einer Frischekur — durch
eine simple Reinigung, einen
frischen Anstrich und aktuali-
sierte Inhalte. Verhandlungen
mit den jeweiligen Eigenti-
mern sind erste Schritte in diese
Richtung. Beim GHG-Schaukas-
ten tut sich bereits etwas:
Gespriche (ber eine Gestaltung
mit LED-Bildschirmen mit dem

‘Wenn das

Eigentimer sind schon gelau-
fen.

Parkplatze: Kaum ein anderes
Thema wird in Sarstedt so heftig
diskutiert wie die Parkplatzsitu-
ation. Zu wenig Platze, zu weit
weg von der FuBgangerzone.
Einigkeit herrscht aber bei der
mangelnden Ausschilderung zu
den vorhandenen Platzen. Um
den Autofahrern den Weg zu
weisen, sollen ,Werbemittel” in
Umlauf gebracht werden, auf
denen alle Parkplatze mit Tari-
fen und Adressen verortet sind -
verkndpft mit praktischem Nut-
zen wie Parkscheiben, Smart-
phone-Apps oder Werbe-Cou-
pons. Auch StraBenschilder sol-
len folgen. , Das macht aber erst
Sinn, wenn die grofe Baustelle
vorbei ist”, betont Wallbaum.

Kostenloses Kurzzeitparken:
letzte Sandkorn
durch ist, ist die Parkuhr abge-
laufen. So einfach, so unstrittig.
Die Sanduhr, die mit einem
Saugnapf an der Seitenscheibe
befestigt wird, ist ein Konzept
fir Kurzzeitparker. Dieses
Maodell setzte sich auch schon in
Kirchheim unter Teck und Bad
Windsheim durch. Die Zeitspan-

Die Zufahrt zur Innenstadt von der HolztorstraBe aus soll
ansprechender gestaltet werden,
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ne betragt zwalf bis 15 Minu-
ten. Rathaus und Geschifte
kénnen die Sanduhren fiir 4 bis
5 Euro pro Stick verkaufen.
Nachteil: Einnahmeverluste fir
die Stadt.

Griinflichen: Ob hell oder
dister, dekoriert oder herunter-
gekommen - der Eingang ist die
Visitenkarte eines Hauses. Nicht
anders verhalt es sich bei den
Zufahrten in die Innenstadt.
Handlungsbedarf gibt es bei
den Eingangsbereichen Fried-
rich-Ebert-Park und Holztorstra-
Be. Um diese optisch aufzuwer-
ten, will die Stadt dort kurzfris-
tig die Grinflichen gestalten
lassen. Vom Auftrag bis zur
Umsetzung wird es voraussicht-
lich sechs Monate dauern,

Stadtmanager: Die Stadt hat
seit Mitte Marz die Stelle eines
Stadtmanagers ausgeschrieben.
Fir fanf Jahre in Vallzeit soll der
JKimmerer” Sarstedt als Wirt-
schafts- und Lebensraum ver-
markten, Ansprechpartner fir
alle Interessengruppen und
Kopf bei der Umsetzung des
Masterplanes sein. ,Uns liegen
mittlerweile 42 Bewerbungen
vor”, berichtet Wallbaum. hdb



