Stadtmarketingverein kann Problem
der Innenstadt nicht allein losen

Sarstedt (cn). Mit einer Erinnerung
an den im Dezember verstorbenen
Werner Schanfeld er&ffnete der Vor-
sitzende des Stadtmarketingvereins,
Karl-Heinz Forster, die Mitgliederver-
sammlung des Vereins am 21. April.
Als Grindungsmitglied habe sich
Werner Schonfeld stets mit grofi-
em Einsatz und vielen Ideen fiir die
Belange der Stadt Sarstedt und des
Stadtmarketingvereins eingesetzt,
wilrdigte er dessen Engagement.

In einem Rickblick auf 2014 hob
Karl-Heinz Forster insbesondere
Innerste-
Rastplatz, die Beteiligung des Ver-
eins am Malzfeldt Open Air sowie
das Blrgerfrihstick im Septem-
ber hervor, welches in zweijdhrlich
wechselndem Rhythmus mit den
Musiktagen im Sarstedter Veranstal-
tungskalender installiert werden
soll, Dabei betonte er gleichzeitig,
dass aufgrund fehlender Manpower
zusdtzliche gréliere Veranstaltungen
seitens des Vereins derzeit nicht re-
alisierbar seien. Es gdbe jedoch Pro-
Jekte, die (ber einen l&ngeren Zeit-
raum verwirklicht werden kénnten.

die Radsternfahrt zum

Denkbar sei beispielsweise ein En-

gagement des Stadtmarketingver-
eins in Bezug auf die Renaturierung
der Milldeponie am Moorberg, die
derzeit Thema eines Arbeitskreises
im Stadtentwicklungsausschuss ist.
Dahingegen dulierte Claudia Duval
die Ansicht, dass eine Veranstaltung
in zwei Jahren definitiv zu wenig
Aktion des Stadtmarketingvereins
sei und appellierte, zumindest eine
feste Veranstaltung, beispielsweise
eine Marchenstralle oder Spielmeile,
auch in der Holztorstralle stattfin-
den zu lassen. Dem entgegnete
Karl-Heinz Forster, dass dieses ein
Zeitproblem sei. Alle Mitglieder des
Stadtmarketingvereins sind im Ver-
ein nebenberuflich und ehrenamt-
lich tatig und kdnnten einfach nicht

mehr leisten. Es gdbe eine ganz
einfache Formel, warb er um Unter-
stitzung: Wenn mehr mitmachen,
kénnen wir mehr machen!”. Roger
Olbinsky hob hervor, dass die GHG
ebenfalls sehr aktiv sei und er es bis-
her auch habe durchsetzen kénnen,
dass Maimarkt und Kartoffelmarkt
auch die Holztorstralle mit einbe-
ziehen. , Aber von dort bekomme ich
immer nur Gegenwind, Wir wollen
die Holztorstralfe nicht abhdngen,
sind aber enttduscht, dass von dort
nichts kommt!, bedauerte der GHG-
Vorsitzende. Hier muss sicherlich
noch ein Gesprach aller Beteiligten
stattfinden, war man sich einig.

Bedauerlich sei, fiihrte Karl-Heinz
Forster weiter aus, dass die Innen-
stadt zwar immer weiter verscha-
nert, aber von den Birgern trotz-
dem nicht angenommen werde.
Da kommen Leute zu mir in den
Laden, die wohnen seit einem Jahr
am Sonnenkamp und sind das erste
Mal in der Innenstadt!”, stellte er
verwundert fest. Dieses miisse sich
dndern und auch die Pendler aus
Pattensen und Laatzen miisse man
als Kaufkraft fiir Sarstedt dazugewin-

nen. Der Vorschlag, deren Wiinsche
liber eine Befragung am Sarstedter
Bahnhof herauszufinden, wurde un-
ter dem Hinweis auf diverse bereits
erfolgte Umfragen und Erhebungen
kontrovers diskutiert, Ein weiteres
Problem sei die Parkplatzsituation,
stellte Karl-Heinz Forster dar. Zahl-
reiche Kunden wilssten nicht, wo
in Sarstedt Parkplitze sind. Hier hat
der Stadtmarketingverein direkt rea-
giert. Auf der Homepage des Vereins
http:/fwww.stadtmarketing-sar-
stedt.de, die den Anwesenden von
Andreas Conrad vorstellt wurde, fin-
den Ortsunkundige inzwischen eine
Ubersicht tber alle Parkmiglich-
keiten in der Innenstadt. Uber eines
war man sich am Ende einig: Alleine
kann der Stadtmarketingverein die
Probleme der Innenstadt nicht ldsen.
Um die Interessen aller zu realisieren,
missen Politik, Verwaltung, Blrger,
Kunden und Handel gemeinsam an
einem Strang ziehen und man ist auf
die Mitarbeit aller angewiesen.

Abschliefend wurden Werner
Grimmel und Wolfgang Jaeckel fiir
10-jdhrige Mitgliedschaft im Stadt-
marketingverein geehrt. |




