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Sarstedter Stadtmarketingverein stellt Plane vor: Mehr Identifikation schaffe

s
e

+Es reicht nicht, ein
Strohfeuer zu entfachen”

(lv) Sarstedt. Eine Weile hat er
im Verborgenen gearbeitet, jetzt ist
der neue Vorstand des Sarstedter
Stadtmarketingvereins mit Ideen
an die Offentlichkeit gegangen, wie
das Image der Stadt aufgepappelt
werden kann. Zundchst prasentierte
er seine Ideen am Montag intern im

Verwaltungsausschuss, dann offent- .

lich im Haus am Junkernberg. Rund
80 Besucher waren gekommen: Ge-
schaftsleute, Vereinsvorsitzende,
Biirger. Mit der Resonanz ist Karl-
Heinz Forster zufrieden. Der Inhaber
des Geschéfts ,Das Weinlddchen”
hatte im vergangenen Sommer den
Vorsitz im Stadtmarketingverein
ibernommen, als diesem das Aus
drohte. Nun miissen die Ideen mit Le-
ben gefiillt werden: ,Es reicht nicht,
ein Strohfeuer zu entfachen, jetzt ist
Kontinuitét nétig", sagt Forster. Sei-
ne Uberlegungen hat der Vorstand in
vier Bereiche gegliedert:

® |mage: Nach Ansicht des Marke-
tingvereins leidet Sarstedt an einem
nicht klar erkennbaren, wenn nicht
sogar negativen Image. Deshalb soll
die dentifikation der Biirger mit ihrer
Stadt erhdht werden. ,Die Nahe zu
den Stidten Hannover und Hildes-
heim soll nicht als Nachteil, sondern
als Vorteil gesehen werden”, heif3t
es in dem Konzept. Als beschauliche
Wohnstadt fiir Familien, Alte und
Junge sei Sarstedt attraktiv. Um die-
sen Eindruck zu verstdrken, soll ein
einheitliches Design fiir Image- und
Informationsbroschiiren geschaffen
werden, beispielsweise fiir Touristen,
Investoren und Neubiirger. Auch ein
Maskottchen kdnnte zur besseren
Identifikation beitragen.

® Innenstadt: Der Marketingver-
ein arbeitet aktiv in der Arbeitsgrup-
pe zur Innenstadtsanierung mit. Die

Der Vorstand des Sarstedter Stadtmarketingvereins: (sitzend v. I.) Andrea
Satli, Karl-Heinz Forster, Petra Blach, (stehend v. I.) Dirk Eichler, Peter Gla-
ser, Werner Schéinfeld, Stephan Patzek. Es fehlt: Horst-Dieter Schelper.

ersten Beschliisse miissten nun in die
Tat umgesetzt werden. Es soll regel-
maBig iber ,Meilensteine" der In-
nenstadtsanierung berichtet werden.
Die Geschdfte sollten sich einheit-
liche Offnungszeiten geben.

e Tourismus: Die Ausgangssitua-
tion wird realistisch eingeschétzt:
«Sarstedt ist kein traditioneller Tou-
rismusstandort”, stellt der Marke-
tingverein fest. ,Die Stadt profitiert
aufgrund seiner Nahe von dem Mes-
sestandort Hannover". Ein Problem
sei der Wegfall des Vier-Sterne-
Hotels in der Innenstadt, dafiir gebe
es aber einige kleinere Hotels und
schone Gutshofe in der Umgebung.
Als Aufgaben benennt der Vorstand
unter anderem den Ausbau der Fahr-
radwege inklusive besserer Beschil-
derung und den Ausbau der Anlege-
stellen fiir Kanufahrer. Wiinschens-
wert seien Stellplatze fir Wohn-
mobilfahrer und geeignete Jogging-
strecken. Stadtflihrungen und Gas-

tronomie sollten in die Uberlegungen
einbezogen werden. Angeregt wird

zudem ein Studenten-Wettbewerb

fiir moderne BegriiBungsschilder fiir
Sarstedt und die Ortsteile. Erfolg-
reiche Veranstaltungen wie die Sar-
stedter Musiktage sollen beibehalten
werden, neue kénnten in Zusam-
menarbeit mit Sportvereinen, GHG
und Kulturgemeinschaft entwickelt
werden. Konkrete Idee: Ein Begrii-
Bungstag fiir Neubiirger.

e Wirtschaft: Der Stadtmarketing-
verein sei zwar nicht fiir die wirt-
schaftlichen Rahmenbedingungen
zustédndig, kdnne aber Einfluss auf
ein positives Lebensumfeld nehmen,
in dem sich Firmen und ihre Mitar-
beiter gern niederlassen, heiBt es in
dem Konzept. Denkbar sei eine Mo-
derationsfunktion fiir die Stadt. So
kdnnte der Verein einen Ansprech-
partner fiir Leerstdnde benennen
und Kontakte zwischen Firmen und
Vermietern herstellen.



