Sarstedt soll klein, aber liecbenswert sein

- Stadtmarketingverein will Sarstedts Profil in der Region schéirfen / ,Sarstedt ist absolut nicht gut aufgestellt*

Sarstedt (ber). Vor knapp einem Jahr
stand der Sarstedter Stadtmarketingver-
ein vor dem Aus. Unter dem Vorsitz von
Karl-Heinz Forster hat sich der Verein
nun neu formiert, Im Haus am Junkernhof
hat die neue Spitze rund 60 Zuhérern das
neue Konzept prdsentiert, mit dem der
Verein die Stadt fiir Einwohner wie Au-
Benstehende attraktiver gestalten méchte.
Allem voran stellte Forster die Einsicht:
Sarstedt ist gut aufgestellt.

Die Ziele des Stadtmarketingvereins
seien langfristig ausgerichtet, sagte Fors-
ter. ,,Gemeinsam soll die Stadt zu einem
atttraktiven Lebensmittelpunkt gestaltet
werden, in dem es sich lohnt zu wohnen,
zu arbeiten und seine Freizeit zu verbrin-
gen, Die Voraussetzungen dafiir sind ge-
nial.” In der Stadt gebe es viele Sportver-
eine sowie weitere Vereine und Verbénde
wie die Kulturgemeinschaft und die GHG.
Es gebe alle Formen an weiterfithrenden
Schulen und man sei in 16 Minuten in gro-
Ben Stidten, Die Sarstedter diirften nicht
linger die Ndhe zu Hannover und Hildes-
heim als Nachteil sehen. Wichtig sei es, all
diese Voraussetzung zusammenzufiihren
und das ,Wir-Gefiihl" der Sarstedter zu
stirken. Vier Aspekte spielen nach An-
sicht des Stadtmarketingvereins dabei
eine Rolle: Image, Innenstadt, Tourismus
und Standortmarketing.

® Image: Sarstedt leide unter einem
ynicht erkennbaren Image", sagte Forster.
Fiir viele Aulienstehende sei Sarstedt eine
wochlafstadt zwischen Hildesheim und
Hannover. Kiinftig miisse man der Stadt
ein Gesicht verleihen, sie sozusagen per-
sonifizieren, etwa mit einem Maskotl-
chen, AuBerdem miisse man herausstel-
len, was einzigartig an Sarstedt sei.

@ Innenstadt: Grundsitzlich sei die In-
nenstadt sehr gut aufgestellt, sagte Fors-
ter. ,Auch was durch die Vereine geleistet
wird, ist genial" Leider werde generell
mehr iiber alles Negative gesprochen.
Schwierig sei etwa, dass viele Artikel des
tédglichen Bedarfs nur in Supermirkten
erhiltlich seien, die auBerhalb ligen. In
vielen Geschéaften in der Stadt finde gera-
de ein Generationswechsel statt, hiufig
gebe es keine Nachfolger. Zudem sei die

Warenprisentation einiger Einzelhéindler
in den Schaufenstern eher schlecht. Eine
grofle Konkurrenz seien auch die Ein-
kaufs-Galerien in der Region, bei denen
alles unter einem Dach erhétlich sei. ,,Hier
in Sarstedt wird iiber die Parkplatzge-
biihren und die Entfernung der Parkpliit-
ze zu den Geschiften gestohnt. Aber dann
fahren die Leute bis nach Hannover und
zahlen bis zu 15 Euro fiirs Parken®, gab
Forster zu bedenken. Héufig drehe man
sich die Argumente eben so, wie man sie
gerade brauche. Schwierig seien dariiber
hinaus die uneinheitlichen Offnungszei-
ten und Mittagspausen. ,Das ist ein
Punkt, an dem wir uns finden miissen.”

® Tourismus: In Sachen Fremdenverkehr
sei dem Stadtmarketingverein klar, dass
Sarstedt kein Touristenstandort sei. Von
Vorteil sei aber die Nahe zur Messe sowie
einige kleine Hotels. Bedauerlich sei, dass
es kein attraktives Vier-Sterne-Hotel
mehr gebe, sagte Forster im Hinblick auf
das Hotel-Residencia, das nach seiner
Zwangsversteigerung von den neuen Be-
sitzern nun als Tagungszentrum etabliert
werden soll. Es gebe aber Moglichkeiten,
Sarstedt als ,kleine, liebenswerte, aber
moderne Stadt” bekannt zu machen. Da-
fiir will der Stadtmarketinverein Sarstedt
mehr in das Tourismusprogramm der Re-
gion Hildesheim einbinden. Das Radwe-
genetz soll ausgebaut werden, gleichzeitig
sollen Plitze fiir eine Pause der Radler ge-
schaffen werden. Die bereits vorhandenen
Stellplétze fiir Wohnmobile kénnten her-
gerichtet und betreut werden und man
kénnte ausgewiesene Joggingstrecken
schaffen.

@ Standortmarketing. Unter dem Stich-
wort Stadtwerbung schlug der Stadtmar-
ketingverein vor, die BegriiBungsschilder
am Ortseingang von Sarstedt zu erneu-
ern. Realisierbar sei das etwa in Zusam-
menarbeit mit Studenten der HAWK in
Hildesheim und Firmen als Sponsoren.
Neben bereits erfolgreich etablierten Ver-
anstaltungen wie den Musiktagen oder
dem Stadtlauf kénnten weitere Aktionen
ins Leben gerufen worden. Das Biirger-
friihstiick zum Beispiel sei im vergange-
nen Jahr recht kurzfristig veranstaltet

Etwa 60 Sarstedter und vereinzelte Interessierte aus den Nachbargemeinden hérten im Haus am Junkernhof den Ausfithrungen des Stadtmarketing-

vereins zu.

worden. Die Resonanz der Teilnehmer sei
jedoch durchweg positiv gewesen. Mit ein
wenig Vorlauf und Planung ,kénnte das
eine ganz, ganz tolle Veranstaltung wer-
den®, sagte Forster. Ein Extrathema seien
die Gutshéfe mit ihren Restaurants rund
um Sarstedt. ,, Jeder vermarktet sich al-
lein“, gab Forster zu bedenken. Dabei
konnte man ein gemeinsames Konzept
entwerfen. Vorstellbar seien zum Beispiel
Kutschfahrten von einem Hof zu einem
anderen.

Um die Ideen umzusetzen, sieht sich der
Stadtmarketingverein in der Pflicht, die
Biirger zu motivieren und fiir Sarstedt zu
begeistern. ,Wir brauchen die Mitarbeit
der Biirger, um Sarstedt zu dem zu ma-
chen, was es sein soll", sagte Forster.

Eines wurde sowohl in den Ausfiihrun-

gen des Vereinsvorsitzenden, wie auch in
den Beitréigen der Zuhorer wihrend der
anschlieBenden Diskussion deutlich: Um
Sarstedt nach vorn zu bringen, ist ein
starkes ,Wir-Gefiihl“ der Einwohner die
Voraussetzung. Doch daran hapert es of-
fenbar bisher, Nachdem mehrere Vereins-
vertreter kritisiert hatten, dass bei eige-
nen Aktionen sich nur selten Vertreter an-
derer Vereine oder Ratsmitglieder blicken
lieBen, mahnte Sarstedts Ehrenbiirger-
meister Walter Gleitz, sich nicht in ,Ver-
einsmeierei“ und ,Eifersiichteleien" zu
verlieren. Stattdessen sollte aufgelistet
werden, was Sarstedt biete und was Sar-
stedt brauche. ,Und wir miissen den Mut
haben, junge Selbststéindige bei der Exis-
tenzgriindung zu unterstiitzen."

Doch es gab auch kritische Stimmen
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zur Zukunft der Stadt. Bevor die ,allge-
meine Gesundbeterei” der Situation von
Sarstedt losgehe, wolle er sich auch zu
Wort melden, sagte der Architekt Bern-
hard Kritzig. ,Sarstedt ist absolut nicht
gut aufgestellt. Und wenn man die Innen-
stadt betrachtet, da gibt es Schoneres.”
Ein grofies Problem der Sarstedter sei die
Eigeninitiative. ,Dieses Phlegma des
Nicht-aus-den-Fiifen-Kommens ist ty-
pisch”, sagte der Sarstedter. Eine Identitit
von Sarstedt sei tiber Jahre nicht aufge-
baut worden. Damit sie Sarstedter kiinf-
tig doch ,,aus den Fiilen kommen", soll die
Internetseite des Vereins www.stadtmar-
keting-sarstedt.deals ,Kommunikations-
basis" dienen. Wer sich im Verein oder mit
einer Idee einbringen machte, findet dort
weitere Informationen.



