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20 Jahre 
Stadtmarketing Sarstedt e.V.

2002 - 2022
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2002

28.11.
Vereins-
gründung

Sommer
Erste Gespräche über
Stadtmarketing
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2003

Agenda 21

Hotel- und 
Gaststättenführer

Innerste-
Stadtfest
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2004

Frühsommer
Umfrage zum 
Kaufverhalten

16.06.
Testphase „HI-Land“

01.07.
Aktivtisch

14.07.
Arbeitskreis
Hallenbad
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2004

12.08.
Planungsstart 
Musiktage

2. Sarstedter
Kunstmeile - geplant

07.10.
Gründung
Förderverein
Freizeit- und Hallenbad

08.12.
Initiative
Innenstadt
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2005

20.01.
Leerstände
rückläufig

31.03.
Wohnen und
Leben in Sarstedt

27.05.
Erneute 
Bürgerumfrage

08.06.
Wiederbelebung
Sarstedter Stadtlauf

28.10.
3. Hobbykünstler 
Ausstellung
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2006

22.03.
Stadtmanager
gefordert

23.03.
Energieforum

12. - 14.05.
2. Sarstedter
Musiktage

19.08.
Arbeitsgruppe
Radwegenetz startet
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2006

09.09.
Sarstedter
Stadtlauf

14.10.
Positive Zwischenbilanz
Initiative Innenstadt

14.10.
Ursprung
Radverkehrskonzept
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2007

15.02.
„Herz-Dame-
Sticht“

11.04.
Geschäfte 
Mittags geschlossen

26.05.
1. Sarstedter
Energietag

20.07.
Ideenschmiede
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2007

21.07.
Planungsstart
Musiktage

21.07.
Planungsstart
Stadtlauf

15.09.
Wiederbelebung
Lichterfest

23.09.
2. Sarstedter
Stadtlauf
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2008

12.01.
Auslands-
marketing

24.01.
Projekt
Stadtzentrum

29.03.
Aus Stadtlauf wird Adventslauf

17.04.
Sarstedt
macht Musik



www.stadtmarketing-sarstedt.de

2008

26.04.
Stadtzentrum 
realisierbar

03.06.
Themenaufteilung
Vermarktung

21.08.
Start
Radwegekonzept

11.10.
2. Sarstedter
Energietag

13.12.
Adventslauf
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2009

22.01.
Keine gemein-
nützige Satzung

31.01.
CIMA Gutachten

06.02.
Adventslauf? 

18.02.
Förderverein für
Musik und Sport

09. bis 17.05.
3. Sarstedter
Musiktage
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2009

20.06.
3. Infobörse
Energie und Umwelt

27.06.
Diskussion
um Kik-Umzug

15.08.
Erstmals 
Bürgerfrühstück

05.11.
Kleine Markthalle?

13.12.
2. Sarstedter
Adventslauf
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2010

12.02.
Stadtmarketing
am Ende?

18.03.
Kein neuer Vorstand

03.06.
Findungskommission
erfolgreich

24.06.
Umbruch und
Zeitenwende
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Teil 2 

2010-2022 
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Das Stadtmarketing-Team
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Ziele

 Erhöhung der Lebensqualität für die Bewohner und     

Besucher der Stadt

 Attraktivitätssteigerung vor allem in der Innenstadt

 der Stadt ein positives Profil geben und 

die Identität mit der Stadt fördern

Stadtmarketing versteht sich dabei als zentrales  

Instrument zur Kommunikation, Kooperation und 

Koordination in einer Stadt. 
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Das Konzept basiert 
auf vier Bausteinen:
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Neues Corporate Design für die Stadt Sarstedt
in Zusammenarbeit mit der HAWK Hildesheim
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„Willkommen in Sarstedt“ 
Neue Begrüßungsschilder für Sarstedt und die Ortsteile
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Stadtmarketing im neuen Design:
Altes Logo – neues Logo
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Bürgerfrühstück
2012, 2014, 2016, 2018
in der Fußgängerstraße Steinstraße / Enge Straße
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Der Film vom Gysar Sarstedt 
zum Bürgerfrühstück
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Bürgerfrühstück 2018
Motto: Sarstedt und seine Vereine
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Familienpicknick in der Märchenstraße 
in der Holztorstraße am 25. August 2013
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Familienpicknick in der Märchenstraße 
in der Holztorstraße 25. August 2013
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Familienpicknick
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1.September 2013

Vorentscheid in Sarstedt 

Unser Song für Hildesheim 

Gewinner „The Hikes“

15.März 2014

Finale des „hört! hört! 

Musikwettbewerbes in Hildesheim 

3.Platz- „The Hikes“ 
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Offizielle Eröffnung 
des Innerste-Rastplatzes
im Oktober 2013
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Newsletter 
April 2014
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Sternfahrt zum 
Innerste-Rastplatz

Einen Ort vielfältiger 
Gestaltungsmöglichkeiten  
kennenlernen.

Routen:
Leine-Heide-Radweg, Innersteradweg
Radweg zur Kunst

Nicht vergessen:
Erst ein Kreuz machen, danach in die Pedale 
treten.
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Heinz-Hermann Baxmann
Sebastian Busch
Dirk Eichler
Friedrich Fiedler
Hans-Joachim Franke
Iris Frischling
GhG Sarstedt
Peter Glaser 
Wilfred Haselsteiner
Martin Helmers

Kulturgemeinschaft
Rolf Lehmann
Stefan Neumann
Stephan Patzek
Jürgen Peper
Andrea Satli
Bernd Schönfeld
Werner Schönfeld
Stadt Sarstedt
Axel Vogt
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Das Kulturgut Spiel fördern
Aktion in der Holztorstraße 

10.09.2016
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Stadt Sarstedt

Stadtmarketing

Zielgruppe:

Unternehmen, 

Gründer

Projekt:

Ansiedlung

Erweiterung

Akteure: 

Wirtschafts-

förderung, 

Kammern, 

Verbände, 

HI-REG 

Stadt

Standort-

marketing

Tourismus-

marketig

Event-

marketing

City-

marketing

Stadt/Ortsteile-

marketing

Verwaltungs-

marketing

Kommunales-

marketing

Zielgruppe:

Tagesgäste, 

Einwohner  +

Einzugsgebiet

Projekt:

Giftener Seen

Innerste 

Rastplatz

Gastroangebot

Akteure: 

Hotels, 

Gastronomie 

Stadt

Zielgruppe:

Je nach 

Veranstaltung

Projekt:

Bürgermeister 

Meckeler Platz,

Maimarkt

Bürgerfrühstück

Akteure:

SMS, Vereine ,

GHG, Kirchen,

Landkreis,

Stadtheimatpfl.

Stadt

Zielgruppe:

Bevölkerung 

aus Stadt und 

Umland

Projekt:

Einzelhandels-

Konzept

Einkaufsstadt

Akteure: 

Einzelhandel 

Eigentümer

Gastronomie

GHG, SMS,  

Stadt

Zielgruppe:

Bevölkerung der 

Stadtbereiche 

und Ortsteile

Projekt:

Identifikation mit 

der Stadt

Einbindung 

Sonnenkamp

Akteure: 

Ortsteile, 

Stadtbereiche, 
Stadt

Zielgruppe:

Alle Zielgruppen

Projekt:

Systematische 

Berücksichtigung 

der Wünsche, 

Probleme , 

Einstellungen 

und Verhaltens-

weisen der 

Zielgruppen

Akteure: Stadt

Zielgruppe:

Einwohner der 

Stadt und 

Umland

Projekt:

Vermarktung 

Innerstebad

Akteure:

Förderverein 

Hallen und 

Freizeitbad

Stadt, 

Stadtmarketing und PR

Schnittstelle zwischen Verwaltung und Stadtgesellschaft

Stadtrat und Stadtverwaltung
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STADTRADELN
Team Stadtmarketing
3 Wochen
9 Teilnehmer
2598 km  
2. Platz 
in der Kategorie Fahrradaktivstes Team mit 
den meisten Kilometern pro Teilnehmer

Stadtradeln-Star 2017
Andreas Conrad
3 Wochen ohne Auto
1513km mit dem Rad
Bundesweit auf Platz 10
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CIMA
Beratung+Management GmbH

• Aktualisierung und Fortschreibung des 
Einzelhandelskonzept für die Stadt Sarstedt

Zeitraum: 11.2015-10.2016

• Masterplan Innenstadt
Gemeinsam mit allen Innenstadtakteuren unsere 
Innenstadt beleben.

• Lenkungsgruppe

• Sarstedt bekommt eine Stadtmanagerin
Oktober 2018
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Masterplan Innenstadt Sarstedt
Priorisierung  der  TOP  10  Maßnahmen  durch  die  Lenkungsgruppe

Im Anschluss an die Maßnahmenpräsentation bekam jedes Lenkungsgruppenmitglied 10 Klebepunkte

zur Bewertung der Maßnahmen nach Relevanz und der Dringlichkeit in der Umsetzung:

Lenkungsgruppenmitglieder,  die  priorisiert

haben:  Rembert  Andermann,  Birgit  Beulen,

Heike  Brennecke,  Karl-Heinz  Forster,  Roger

Olbinsky,  Harald  Petri,  Sabine  Vogt,  Claudia

Wallbaum
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Masterplan Innenstadt Sarstedt
Ergebnis  TOP  10  Maßnahmen-Priorisierung

Die Bepunktung stellt sich wie folgt dar:

11 Punkte Parkflächenkonzept/Parkleitsystem  entwickeln  (vgl.  Folie  47)    TOP 1

9 Punkte Potenzialfläche  Rastplatz  gewinnbringend  einsetzen  (vgl.  Folie  39)  TOP 2

8 Punkte Eingangsbereiche  gestalten  (vgl.  Folie  29) TOP 3

7 Punkte Verständigung  auf  ein  Weihnachtsmarkt-Wochenende  (vgl.  Folie  46)  TOP 4

7 Punkte Leerstände  gestalten  und  aufwerten  (vgl.  Folie  23) TOP 5

6 Punkte Bahnhof und Bahnhofs-Umfeld ansehnlich gestalten (vgl.  Folie  33) TOP 6

6 Punkte Baustellenmanagement  und  -marketing  durchführen  (vgl.  Folie  40)  TOP 7
5 Punkte Neukonzeption  für  Friedrich-Ebert-Park  erarbeiten & realisieren (vgl.  Folie  34)  TOP 8

5 Punkte Stadtmöblierung  erneuern  (vgl.  Folie  32) TOP 9

--------------------------------------------------------------------------------------------

4 Punkte Ausschilderungen  in  und  zur  Innenstadt  verbessern  (vgl.  Folie  30)

4 Punkte Entwicklung  Zwischennutzungskonzept  (vgl.  Folie  24)

4 Punkte Marketing  fürs  Innerstebad  intensivieren  (vgl.  Folie  36)

Zusammenfassend wird folgendes Ergebnis daraus abgeleitet:

▪ Eine  eindeutige  Priorisierung  ist  für  die  TOP  9  Maßnahmen  möglich.
▪ Drei  Maßnahmen  haben  mit  je  vier  Punkten  eine  Gleichverteilung  erzielt,  so  dass  sich  die  TOP  10  Maßnahme  nicht

eindeutig  ableitet.  Die  cima  schlägt  vor,  die  TOP  3  Maßnahme  „Eingangsbereiche  gestalten“  mit  der  Maßnahme
„Ausschilderungen  in  und  zur  Innenstadt  verbessern“  zu  verknüpfen.  Ebenfalls  könnten  vor  dem  zeitlichen  Hintergrund

der  Baustelle  im  Innerstebad  2018,  inhaltliche  Teilaspekte  der  Maßnahme  „Marketing  fürs  Innerstebad  intensivieren“  mit

der  TOP  7  Maßnahme  „Baustellenmanagement  und  -marketing  durchführen“    inhaltlich  verknüpft  werden. Demnach wird

die  Maßnahme  „Entwicklung  Zwischennutzungskonzept“  die  TOP  10  Maßnahme.  
▪ Die  TOP  10  Maßnahmen  werden  im  cima-Abschlussbericht  in  Form  eines  Projektsteckbriefes  hinsichtlich  Kosten-,  Zeit-

und  Umsetzungsplanung,  Zuständigkeiten  sowie  Best-Practice-Impulsen  ausgearbeitet.
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Vorstand 2019
• Von links nach rechts
hinten: 
• Andrea Satli Stadtmanagerin 
• Karl-Heinz Forster Erster Vorsitzender
• Torge Schäfer Beisitzer
• Burkhard Nerenz Beisitzer
• Dirk Eichler Zweiter Vorsitzender

vorne: 
• Jonas Dierks Kassenwart
• Anja Mund Beisitzer
• Natalie Conrad Schriftführerin
• Christiane Vajen Beisitzer
• es fehlt: Andreas Conrad Beisitzer
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Vorführungen im Klecks und im Stadtsaal

2019 

• Dieses bescheuerte Herz

• Madame Mallory + und der 
Duft von Curry

2020 

• Bohemian Rhapsody

2021 

• Lang Lebe Ned Devine
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Der Online-Marktplatz für Sarstedt 
„Lokal und national“.

Für Handel, Gastronomie, Dienstleister. 
Das Angebot der Stadt auf einen Blick. 
Persönlich – Beratung statt Preiskampf. 
Schnell – Lieferservice am gleichen Tag. 



www.stadtmarketing-sarstedt.de

www.sarstedter.online

http://www.sarstedter.online/
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„Oh, eine Dummel!“
Wanderausstellung zu 
Rechtsextremismus und 
Menschenfeindlichkeit in Karikatur 
und Satire
Zu Gast in Sarstedt vom 13.01.–
6.01.2020

Mit Abschlussveranstaltung:
„Der Junge im gestreiften Pyjama“.
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Akteure planen seit 2018 
gemeinsam Weihnachtsmärkte

In 2020 und 2021 „Weihnachtliches Einkaufen“
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Start der  #kauflokalsarstedt-
Kampagne 

Konzept Stadt Sarstedt 
April 2020

1. Corona – Lockdown vom 
22. April bis 4. Mai 2020
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Umfrage
gemeinsam mit
dem Stadtmarketing 
und den
Akteuren
„Ich kaufe lokal ein, 
weil…“
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Aktion
Sarstedter Lokalpatrioten
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Unsere Geschäftsleute 
sind das Gesicht der Kampagne - April 2021
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Sarstedter Sommerterrassen
2021 und 2022
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Bei Fragen sind wir gern für Sie da!

Stadtmarketing Sarstedt e.V. 
www.stadtmarketing-sarstedt.de 


