~Nunschikonzert” zum Wohle der Kommune

Gestern, heute und morgen

== Sarstedt (gk). Karl-Heinz
Forster, Vorsitzender das
Stadtmarketing Sarstedt
eV, hatte fiir den 16. Fe-
bruar alle Mitgliedar zu
einer Gesprachsrunde ins
Stadtbad-Restaurant gin-
geladen. Die Versamm-
lung fand auller der Reihe
statt. Karl-Heinz Forster ist der Meinung dass man sich auler der alljshr-
lichen Hauptversammiung auch mal zwischendurch zu konstruktiven
Gesprachen treffan solite, in denen jedes Mitghied sabne Winsche und
Anregungen zwecks Optimierung des Sarstedter Bekanntheitsgrades
vortragen kanne. Symbolisch fand die Sitzung unter der Bezeichnung
MNunschionzert” statt. Die Musikrichtung? Die Instrumente? Das Tem-
po? Uber das alles und noch mehs soliten die Besucher beratschlagen.
Ideen, Lob und Kntik waren ausdricklich arwdnscht. Schrftfhrerin
Matalie Conrad warb unter anderem in ihrer Einfihrungsrede um le-
bendige Vereinsarbeit”. Die meisten Mitglieder hatten ex sich nicht neh-
men lassen, dizser ldeenfindungskonferenz” baizuwohnen. Wo stehen
wir? Was konnen wir erreichen? Die Teilnehmer verewigten dazu ihre
Gedankengdnge auf geduldigern Papier. Kar-Heinz Forster setzte sich
fiir einheitliche Zielsetzung mit entsprechenden Strategien und Hand-
lungsfeldarn ein. Wir missen das Marketing fur alle Menschen atiraktiv
machen’, postulierte er. Danach zahlte der Vorsitzende eine Reihe won
Verainen, Verbanden, Kulturbersichen, Stadtteiden, Industrie- und Ge-
warbabetrichen sowie auch die Stadtverwaltung auf, welche man, wenn
maglich, mit ins Boot holen sollte. Auch das Tourismus-Marketing durfe
nicht zu kurz kommen, hob Forster hervor. Im Wettbewerb mit anderen
Fommunen bestens dazustehen, ist das Ziel des Sarstedter Stadtmarke-
tingvereins. Denn ein gutes Marketing ist das Aushangeschild fur eins
Stadt. Mach dem kreativen Gedankenaustausch sallen die Mitghieder
noch eine Weile in gemutlicher Runde beisammien. Uber geplanta Yar-
anstaltungen zum Wohle dar Innerstestadt wird das KLEEELATT zu gege-
bener Zeit informieren. u




