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Vorsitzender Karl-Heinz Forster iiberreicht die Urkunde an Blrgermeister Karl-Heinz

Wondratschek und dessen Vertreter Horst-Dieter Schelper (von rechts).

Foto: Knoppik

Auszeichnung fiir das Griindungsmitglied

Stadt seit mehr als zehn Jahren Mitglied im Stadtmarketing-Verein

VON SEBASTIAN KNOPPIK

SARSTEDT. Vor mehr als zehn Jahren
wurde der Sarstedter Stadtmarketing-
Verein gegrindet: am 15. November
2002, Ebenso lang ist die Stadt Sarstedt
mit dabei. Das wiirdigte Vorsitzender
Karl-Heinz Forster jetzt durch eine Ur-
kunde, die er Birgermeister Karl-Heinz
Wondratschek uberreichte.

Die Stadt gehorte zu den Griindungs-
mitgliedern des Stadtmarketing-Ver-
eins. ,5ie dokumentiert damit, dass ihr
die Weiterentwicklung unserer Stadt
und somit auch die Verbindung von Tra-
dition und Moderne hier bei uns zu
Hause wichtig ist*, heiBt es in der ei-
gens fur diesen Anlass gestalteten Ur-
kunde,

L E5 ist eine besondere Freude, wenn
man Mitglieder hat, die einem iber

Zzehn Jahre zur Seite stehen”, sagte
Forster. Der Vorsitzende lobte nicht nur
die enge Zusammenarbeit zwischen der
Stadt und dem Marketing-Verein, son-
dern vor allem auch das persénliche En-
gagement der Stadt-Mitarbeiter.

So engagiert sich Horst-Dieter Schel-
per, allgemeiner Vertreter des Biirger-
meisters, seit der Vereinsgrindung im
Vorstand des Stadtmarketing-Vereins.
.Das ist besonders erwahnenswert und
lobenswert”, sagte Forster.

Fir Burgermeister Karl-Heinz Won-
dratschek ist es selbstverstiandlich, dass
die Stadt den Verein durch die Mitglied-
schaft sowie durch die Mitarbeit im Vor-
stand unterstutzt. SchlieBlich sei Stadt-
marketing eine wichtige Aufgabe.

Der Verein will vor allem die Identifi-
kation der Biirger mit der Stadt verbes-
sern und das nicht nur in der Kernstadt,

sondern auch in den Ortsteilen. Zahlrei-
che Projekte wurden in den vergange-
nen elfeinhalb Jahren bereits umge-
setzt. Etwa Veranstaltungen wie die Sar-
stedter Musiktage, die ,Mirchenhafte
Holztorstralie® oder die Sternfahrt zum
Innerste-Rastplatz. Dabei setzt der Ver-
ein nach Angaben seines Vorsitzenden
oft einen Impuls, um Entwicklungen an-
zustoben. Etwa, als nach der Marchen-
Veranstaltung in der Holztorstrabe die
Kaufleute dort noch enger zusammen-
geriickt sind und spitere weitere eigene
Aktionen auf die Beine gestellt haben.

Aber auch an der Konzeption des
neuen Stadt-Logos sowie des Innerste-
Rastplatzes etwa hat der Verein mitge-
arbeitet. Das ndchste groBe Projekt wird
eine Neuauflage des Biurgerfriihstiicks
in der FuBgdngerzone am 13. Septem-
ber sein,



