BegriiBbung mit dem doppelten Kleeblatt

15 neue Schilder heiBen Besucher in Sarstedt willkommen / Schmuddelige alte Exemplare werden entsorgt

Sarstedt (skn). Neue Schilder an den
Ortseingangen Sarstedts sollen Besucher
willkommen heiflen und auf die Stadte-
partnerschaften hinweisen. Dig Schilder
enthalten neben dem alten Sarstedter
Wappen auch das neue Logo der Stadt. Die
neuen Tafeln ersetzen die verschiedenen
alten Schilder, die deutlich in die Jahre ge-
kommen sind.

Bislang gab es drei verschiedene Tafeln,
die unter anderem an den Oriseingingen
der Stadt sowie an der Strafenbahrwen-
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deschleife Werbung fiir Sarstedt machten:
LHerzlich willkommen in Sarstedt”,  Gut
einkaufen in Sarstedt” sowie Schilder, die
auf die Stidtepartnerschaften Sarstedt
mit Aubevoyve und Gaillon hinweisen.
+Diese Schilder sind in die Jahre gekom-
men und sehen nicht mehr 50 ganz passa-
bel aus®, findet Biirgermeister Karl-Heinz
Wondratschek.

Die Stadt hat daher nun fir Ersatz ge-
sorgh: An insgesamt 15 Stellen in der Stadt
werden sie in diesen Tagen aufgestellt.

Fachbereichsleiterin Monika Kochel, Karl-Heinz Forster (Stadtmarketing), Karl-Heinz Wondrat-
schek, Horst-Dieter Schelper und Sebastian Krone (Gemeinschaft fir Handel und Gewerbe, von

links) prisentieren das neve Schild an der Hildesheimer StrafBle.
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Alle alten Schilder werden entsorgt. Die
Tafeln sind im neuen einheitlichen Design
der Stadt (,Corporate Design®) gestaltet
worden und enthalten das neue Logo der
Stadt sowie den Slogan , Die Stadt an der
Innerste”. Entwickelt hatte dies die Stu-
dentin Cora Engelke von der Hildesheimer
Fachhochschule HAWEK. Sie hatte sich im
Rahmen eines Seminars ihrer Hochschule
mit dem neuen Stadt-Design beschaftigt
und sich bei einem Gestaltungswetthe-
werb unter ihren Kommilitonen durchge-
setzt. 1000 Euro fiir die ersten drei Preis-
triger hat das die Stadt insgesami gelos-
tet. Das Logo nimmt das jahrhundertealte
Stadtwappen, das Kleeblatt, auf. Zwei
dreiblattrige Kleeblitter, die fiir die sechs
Ortsteile stehen, werden von einer blauen
Linie als Symbaol fiir die Innerste getrennt.
Damit verbindet das Logo nach Meinung
vor Karl-Heinz Forster vom Stadtmarke-
ting-Verein Tradition und Moderne, Auf
der einen Seite stehe das Kleeblatt fiir die
Tradition, erklirt der Vorsitzende des
Marketing-Vereins: | Auf der anderen Sei-
te haben wir eine Dynamik, von der wir
glauben, dass sie den Zeitgeist aus-
driickt.”

3500 Euro hat die Stadt die Herstellung
der neuen Schilder gekostet. Sie erhalten
sowohl einen Hinweis auf die Stidtepart-
nerschaft einschliefilich der Wappen von
Aubevoye und Gaillon als auch das  Herz-

lich willkommen in Sarstedt”, Auf den
Hinwels auf Sarstedt als Einkaufsstadt
wurde bei den neuen Tafeln verzichtet,
Schon bald soll das neue Logo méglichst
oft im Internet, auf Druckerzeugnissen
oder auch im Stadthild zu sehen sein.  Wir
werden das neue Logo auf allen stadti-
schen Broschiiren verwenden”, erklirt
Biirgermeister Wondratschek, Eigentlich
soll es auch auf die offiziellen Briefbagen
der Stadt gedruckt werden. Bislang sei
aber noch keine gute gestalterische Li-

sung gefunden worden, wie das alte Stadt-
wappen und das neue Logo gleichzeitig
auf den Schriftstiicken angeordnet wer-
denlaﬁnnen,ezklﬁndervmltungehd
»Das beift sich *

Aber nicht nur auf stidtische Publika-
tionen soll das neue Logo gedruckt wer-
den. Auch Versine, Verbande und Firmen
sollen das Signet benutzen und so Wer-
bung fiir ihre Stadt machen, Wer Fragen
zur Verwendung des Logos hat, kann sich
im Rathaus melden,

So empfingt die Stadt bislang an der StraBenbahnwendeschleife ihre Besucher. Diese alten Schil-
der werden nun ebenso entsorgt und durch die neven ersetzt wie die alten .Einkaufen in Sar-
stedt”-Schil der und diejenigen zur Stidtepartnerschaft.



